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Formular pentru înscrierea în 

Depozitul de povești de succes - Advocacy 
1. Numele campaniei

______________________________________________________________

2. Cine a iniţiat campania? 

Organizația:____________________________________________________

(  ONG 
  

( coaliție 

 ( grup de inițiativă



( persoană fizică   

( companie 



3. Ați avut parteneri în cadrul campaniei? Ce parteneri ați avut? 
________________________________________________________________________________________________________________________________________________
4. Date de contact ale iniţiatorului:

Adresa:____________________________________
Telefon:___________________________________

Fax:_______________________________________

Mail:______________________________________

5. Locul de desfăşurare a campaniei: 


Tara:_________________________________________________________

Judetul:_______________________________________________________

Orasul:________________________________________________________

Sectorul:_______________________________________________________

Comuna:_______________________________________________________

Satul:_________________________________________________________

6. Dimensiunea campaniei 

 ( locală
( regională
 ( națională
 ( internațională

7. Pe ce durată s-a desfăşurat proiectul? 


______________________________________________________________

8. Care a fost tema/cauza campaniei? 

În această rubrică trebuie să explicaţi, foarte pe scurt, pentru ce a luptat/militat campania dumneavoastră. De exemplu: Susţinerea de la bugetul local a unui centru de zi pentru copii cu autism sau Interzicerea vânătorii în parcurile naţionalizate sau Transformarea unui teren viran în parc pentru copii.
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
9. Ce autorităţi aţi vizat în cadrul campaniei? 

Orice campanie de advocacy are una sau mai multe ţinte – persoane sau instituţii care au puterea de a decide cu privire la tema campaniei dumneavoastră. La această rubrică trebuie să bifaţi care au fost instituţiile pe care campania dumneavoastră le-a vizat. 

( primărie

( consiliu local

( consiliu judetean 
( parlament


( minister

( ambasadă  

( altele:__________________

10. Spuneți pe scurt (250 de cuvinte) povestea proiectului (scurt rezumat).

Pentru ca povestea dumneavoastră să fie mai uşor de identificat de către cei care intră în depozitul cu poveşti de succes, vă rugăm să faceţi un foarte scurt rezumat al campaniei. În maxim 250 de cuvinte ar trebui să spuneţi:  ce v-aţi propus, ce aţi obţinut, cine v-a susţinut şi orice altceva vi se pare relevant pentru cei care citesc numai rezumatul poveştii dumneavoastră.


11. Ce problemă aţi vrut să rezolvaţi? De ce vă deranja? 
Pentru ca cititorii să înțeleagă importanța campaniei, va trebui să explicați care a fost problema de la care a plecat campania dumneavoastră.

12. Pentru ce v-aţi luptat? (scop/obiectiv) 
Din această secţiune, cititorul poveştii dumneavoastră ar trebui să înţeleagă ce schimbare v-aţi propus să realizaţi cu această  campanie – acces la servicii de specialitate pentru copiii cu autism sau protejarea animalelor din parcurile naţionale .

13. Cine sunt beneficiarii campaniei?

Vă rugăm să apreciați cine a avut de câştigat de pe urma campaniei dumneavoastră, cine erau cei afectaţi de problema pe care aţi abordat-o – copiii cu autism, victimele violenţei domestice sau cetăţenii din cartierul x. 

________________________________________________________________________________________________________________________________________________
14. Ce aţi făcut de fapt? (descrierea campaniei). Ce metode aţi folosit în campanie şi cum anume le-aţi folosit?  
Aici aveţi spaţiul necesar pentru a povesti în ce a constat compania. Chiar dacă spaţiul este nelimitat, nu uitaţi că oamenii nu au răbdare să citească foarte mult. Scrieţi concis! 

Nu uitaţi să amintiţi despre:

· cine s-a implicat în campanie şi cine v-a susţinut;
· activităţile de advocacy pe care le-aţi organizat;
· reacţia presei;
· reacţia autorităţilor.

15. Ce aţi câștigat sau ce aţi pierdut în urma campaniei de advocacy? 


16. Ce obstacole aţi întâmpinat pe parcursul campaniei?
17. Ce anume aţi schimba şi ce aţi face la fel într-o viitoare campanie de advocacy? 
Pentru că depozitul de poveşti de succes este şi un instrument de învăţare sau documentare pentru cititori, vă rugăm să subliniaţi ce v-a învăţat campania despre care povestiţi: ce anume a mers cel mai bine, ce a mers mai puţin bine, care a fost cheia (in)succesului.  


18. Alte informaţii pe care le consideraţi relevante (buget, finanţatori, voluntari, mass media) :

Vă rugăm să atașați fotografii sau alte documente care ar ilustra mai bine povestea ce va intra în depozitele CeRe.
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