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Cuvantul povestitorului

fost odata ca niciodatd o tard in care oamenii ajungeau foarte rar
sd vada persoanele cu dizabilitati fizice, tineri cu dizabilitati
psiho-motorii, batrani aflati in dificultate, copii ai strazii, tineri si
copii proveniti din centrele de plasament, persoane cu tulburari
comportamentale, copii care provin din medii sociale defavorizate. Si mai
rar locuitorii acestei tari reuseau sd cunoasca nevoile si dificultdtile pe care

acestia le intampinau.

Datoria institutiilor statului era sa rdspunda acestor nevoi. Pe langa serviciile
oferite de institutii, multe organizatii neguvernamentale fdceau si ele
eforturi de a oferi servicii acestor grupuri. Fiind foarte aproape de
beneficiarii lor, organizatiile neguvernamentale reuseau sa ofere servicii de
calitate, bine adaptate, apreciate de beneficiari. Nu intotdeauna insa
organizatiile aveau fondurile necesare pentru functionarea optima a acestor
servicii. In poveste, administratia intervine cu fonduri publice si astfel, cele
doua parti isi pun resursele in comun in beneficiul persoanelor cu nevoi

speciale.

In cele ce urmeazi, veti citi despre patru campanii locale de advocacy de
succes din proiectul , Parteneriat pentru Comunitate”, campanii desfasurate
de organizatii neguvernamentale ce furnizeaza servicii sociale. Dorind sa
obtind sprijinul public, atat din partea autoritatilor publice locale, cét si din
partea comunitdtii In care fisi desfasoara activitatea, organizatiile au

desfdsurat campanii de advocacy in sprijinul persoanelor cu nevoi speciale.

Povestea a devenit realitate prin aceste campanii si prin indarjirea
personajelor noastre de a depadsi lipsa fondurilor care sa permitd continuarea
si sustinerea serviciilor oferite, dar si lipsa cunostintelor in a determina
autoritatile publice sd aloce mai multe resurse organizatiilor furnizoare de

servicii sociale.
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Veti putea citi despre etapele campaniilor desfdsurate de 4 din cele 8
organizatii cu care Centrul de Resurse pentru participare publicd - CeRe - a
lucrat, contextul in care acestea s-au desfdsurat, metodele utilizate de

organizatii si obstacolele intdlnite pe drum, precum si reusitele dobandite.

Povestile din aceastd carte vorbesc despre cum au reusit 4 organizatii
neguvernamentale fard experientd in advocacy, dar cu vointa si sprijin din
partea beneficiarilor si a familiilor acestora, sd incheie parteneriate de tip
public - privat cu autoritdtile locale. Veti mai citi despre cum au reusit,
impreund cu beneficiarii, sa se faca vadzute si auzite de autoritatile publice si

de alti actori importanti din comunitate.

Cele patru campanii cu deznoddmant de poveste sunt:

1 Sprijin in singurdtate - poveste adaptatd de Asociatia

Antiparkinson

2 O viatd normald pentru fiecare copil si tindr cu nevoi

speciale - poveste adaptatid de Asociatia Razd de Soare

5 Impreund pentru un viitor mai bun - poveste adaptatd de

Asociatia Persoanelor cu Handicap - APH Sporting Club Galati
4’ Coalitia ONG-uri pentru Servicii Sociale - poveste

adaptatd de Asociatia de Consultantd si Consiliere Economico-Sociald
Oltenia - A.C.C.E.S. OLTENIA
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Despre advocacy pe scurt

drd a avea pretentia de a da definitia exactd a termenului, am
putea spune cd advocacy este un proces de durata variabila care
implicd o serie de activitdti publice care au ca scop influentarea
unor politici, decizii sau actiuni guvernamentale. Dezvoltarea
unei campanii de advocacy este una dintre expresiile cele mai vizibile ale
participarii publice, unde membrii societatii civile preiau initiativa de a

interveni In decizia publica.

Procesul de advocacy se leagd de activitatea de influentare directa a
factorilor de decizie. Influentare nu fnseamnd fnsd numai presiunea asupra
factorilor de decizie, astfel incat ei sa adopte o decizie doritda de un grup
anume. In procesul de advocacy factorii de decizie primesc si informatii utile
si profesionist organizate. In acest fel, grupurile implicate in advocacy devin
resurse importante pentru cei care iau decizii, chiar daca acestia din urma nu
recunosc intotdeauna acest fapt. Trebuie, de asemenea, mentionat cd, pe
langa influentarea factorilor decizionali, campaniile de advocacy au si o
componentd semnificativa de sensibilizare a comunitatilor cu privire la tema
campaniei. De altfel, unele campanii aduc in atentia factorilor decizionali
subiecte “invizibile”, teme care inci nu au ajuns pe agenda comunitatii. In
astfel de cazuri este evidentd nevoia de promovare a temei, dincolo de

adresarea directd catre factorii interesati.

Cateva definitii consacrate

,Advocacy constd in eforturile si actiunile organizate care preiau probleme
“invizibile”, neglijate, incercand sd influenfeze atitudinea publicd si pe cea politicd.
Aceste eforturi pornesc de la realitatea lui “ceea ce este” incerciand si construiascd
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realitatea lui “ceea ce ar trebui sd fie”. Advocacy are ca rezultat cresterea accesului
oamenilor la luarea deciziilor care le influenteazd existenta. Advocacy inseamnd ca
oamenii sd preia din puterea institutiilor care le afecteazd vietile.”
Advocacy for Social Justice, David Cohen / Rosa de la Vega /
Gabrielle Watson, 2001

,Advocacy este efortul organizat de a schimba legi, politici sau programe
Quuernamentale sifsau credinte, atitudini sau comportamente ale cetdtenilor in
efortul de a stabili justitia sociald.”
Advocacy and Networking Manual, St. Francis Xavier
Univeristy

Advocacy este un proces politic, organizat, care implicd eforturile coordonate ale
oamenilor de a schimba politici, practici, idei sau valori care perpetueazd inechitatea,
intoleranta si excluziunea. Advocacy creste capacitatea oamenilor de a participa la
luarea deciziilor si responsabilitatea institutiilor.”

A New Weave of Power, People and Politics, Vene, Klasen and
Miller

De ce advocacy?

a. Obtine ameliorari reale, imediate si concrete

Printr-o astfel de abordare, organizatia incearcd sa obtina imbundtatirea
calitatii vietii pentru un numar mare de oameni, fie cd acest lucru se refera la
0 mai bund ingrijire medicald, rate mai mici pentru asigurdri auto, iluminat
stradal sau protectia politiei.

b. Dad oamenilor sentimentul propriei puteri

Organizatiile mobilizeaza puterea pe care o au oamenii. Realizdnd acest
lucru, ele ii invatd valoarea actiunii comune si dezvoltd increderea in sine
atat a organizatiei, cat si a indivizilor ce o constituie.
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c. Transforma relatiile de putere

Campaniile de advocacy trebuie sd aiba ca rezultat colateral, pe termen mai
lung, schimbarea relatiilor de putere. Din fiecare campanie, organizatia
trebuie sa iasd mai puternicd. Ca urmare a unei campanii de advocacy,
institutia tintd devine de multe ori mai sensibild la optiunile cetdtenilor,
procesul decizional devine mai deschis pentru cetdteni, mai transparent, mai

responsabil.
Pagii campaniei

1. Definirea cauzei si a scopului campaniei
Totul incepe prin constatarea unei situatii problematice rezolvabile printr-o
decizie sau actiune a unei autoritdti/institutii publice. De exemplu: lipsa

unui serviciu de recuperare medicald pentru copii cu dizabilitati motorii.

Odatd definita problema, urmeaza identificarea solutiei si stabilirea scopului
campaniei. Intr-o campanie de advocacy solutia este recomandarea sau
solicitarea pe care organizatia o face institutiei publice responsabile de
rezolvarea problemei. Trebuie retinut cd o campanie nu militeaza pentru
,rezolvarea unei probleme” pur si simplu, ci propune o solutie clard si
concreta, care devine cauza pentru care lupta organizatia prin respectiva
campanie. IntorcAndu-ne la exemplul de mai sus: finantarea costurilor
pentru plata unui kinetoterapeut in cadrul centrului de zi pentru copii cu
dizabilitati.

2. Analiza
Planul campaniei trebuie sa tind cont de mediul exterior, de evolutia
problemei pe care o abordeazd sau a mediului, precum si de capacitatea

organizatiei care initiaza campania.

Odatd ce organizatia a clarificat ce vrea sa obtina prin intermediul campaniei

pe care o desfdsoard, trebuie sa evalueze corect situatia in care se gaseste.
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Acest pas presupune colectarea de informatii despre punctele tari si punctele
slabe ale organizatiei, despre oportunitdtile si amenintdrile de care va trebui
sa tind cont, despre mediul legislativ/decizional, despre parteneri, despre
nevoile beneficiarilor etc. Exemplu: poate centrul de zi sd gdzduiascd un
kinetoterapeut, cati beneficiari se vor bucura de serviciile acestuia, cine
urmeazd a lua decizia de a aloca fondurile necesare pentru plata unui
kinetoterapeut, cine este presedintele comisiei buget-finante din cadrul
consiliului local, care este legislatia care permite administratiei sa finanteze

un serviciu social furnizat de o organizatie neguvernamentala etc.”?

3. Identificarea tintelor, aliatilor si oponentilor

Persoana care are puterea de a vd da ceea ce vd doriti este ,tinta” campaniei.
Aceasta persoana este punctul central al campaniei. Factorul de decizie este
intotdeauna o persoand. Chiar daci puterea de a va da ceea ce va doriti este
detinutd, de fapt, de o institutie cum ar fi un consiliu local, politia sau
agentia de protectie a mediului, tinta trebuie intotdeauna personalizatd. De
reguld, o campanie are mai multe tinte pentru ca in luarea deciziei pe care
doriti sa o influentati sunt implicate mai multe persoane: primarul,

consilierii locali membri ai comisiei de protectie sociald etc.

Una dintre etapele importante ale procesului de planificare a unei campanii
constd in identificarea si mobilizarea celor care pot sa sprijine organizatia in
eforturile sale. Pentru succesul campaniei trebuie sa identificati si sd recrutati
oameni care:

¢ Sunt afectati de problema identificata;

¢ Doresc rezolvarea ei;

% Gandesc ca voi;

% Pot/vor sd sustina si actioneze pentru cauza voastrd;

¢ In aceeasi méasurd insd, trebuie sd va identificati si opozitia.
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4. Definirea mesajului

Un mesaj bine construit poate asigura identitatea, unitatea si omogenitatea
campaniei. Pentru asta, mesajul trebuie sd apara pe toate elementele de
identitate ale campaniei si sd fie mentionat in toate aparitiile publice sau mai
putin publice ale reprezentantilor organizatiei. Mesajul trebuie sa transmita,
pe scurt, ce doreste organizatia sd obtind de pe urma campaniei si de ce. Un

mesaj bun este: clar, persuasiv, unic.

5. Actiunea: stabilirea si aplicarea tacticilor

Tacticile sunt actiunile concrete pe care le intreprinde organizatia pentru a-si
atinge obiectivele. In logica unei campanii de advocacy, tacticile sunt ceea ce
intreprind aliatii pentru a le determina pe tinte sd preia solutia propusa de
organizatie prin campania sa.

Tactici adesea folosite In campanii sunt: conferinte de presd, dezbateri
publice, marsuri, expozitii, diverse evenimente publice, petitii, campanii de
scrisori, campanii de telefoane etc. Important este ca fiecare tactica folositd sa
transmitd mesajul campaniei catre tinta, folosindu-i pe aliati.

Cele de mai sus nu reprezinta o retetd universal valabila, ci un model de
gandire in planificarea unei campanii de advocacy. Mai mult decat in cazul
oricarui alt tip de proiect, planul unei campanii de advocacy trebuie sa fie
cat se poate de flexibil. Acesta trebuie sa raspundd permanent la intrebarea:
,Si dacd nu, atunci ce facem?” si sd dea voie organizatiei sa se adapteze

continuu in functie de reactia tintelor, aliatilor si oponentilor.
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Cum & devenit povestea realitate

o Campania “Sprijin in ginguratate” este 0 campanie care lea avub pe
toate: confruntare, colaborare, informare, evenimente publice, presa,
petitionare, lobby, semnaturi, specialigti, & avut strategie. Dincolo de
tehnicalitagile unel campanii de advocacy, cele mai importante ingrediente
pe care led avul campania din aceasta poveste au fost straduinta st
dedicatia. Ce se vede cel mai bine din aceastd poveste sunteredinga gl
inerederea 1N cauza campaniel. Cu atat mai admirabile sunt gforturile
facute, cu cak vorbim despre O organizatie de pacienti, cu putini bani, cu

pesurse umane inimoase, dar care au propriile greutail.



oprijin In singuratate

poveste adaptatd de Asociatia Antiparkinson

ersonajul acestei povesti este singura organizatie de profil din
Romania, formatd si condusa de persoane suferind de Parkinson.
Organizatia functioneaza din anul 2006, iar acum numara 550 de
membri. Cei care au infiintat-o si care isi pun timpul si
priceperea in slujba cauzei lor si-au depdsit propriile greutati din
credinta cd miile de suferinzi de Parkinson din Roménia au nevoie de

reprezentare, de reprezentarea celor ce stiu ce inseamna Parkinson.

Cunoscand in mod direct ce inseamna sa fii afectat de Parkinson, membrii
Asociatiei au hotdrat ca in cadrul proiectului Parteneriat pentru Comunitate
sd dezvolte o campanie care sd se adreseze nevoii de asistentd psihologica pe
care o au cei afectati de Parkinson, nevoie sustinutd si de European
Parkinson’s Disease Association. Solutia pe care o propune Asociatia
Antiparkinson este Psihologul Public — un serviciu care sd ofere terapie
psihologica celor suferinzi de boli incurabile, finantat din bugetul judetului
si administrat in cadrul unui parteneriat public privat. Asa s-a nascut

campania ,,Sprijin in singuratate”.
Capitolul 1 Sensibilizarea comunitatii locale

Organizatia a considerat ca nu poate aborda Consiliul Judetean fnainte de a
obtine simpatia si sustinerea comunitatii locale. Astfel, campania a demarat
prin evenimente care sd informeze si sa sensibilizeze comunitatea locald cu
privire la maladia Parkinson si la nevoile celor afectati. Prima serie de

evenimente a fost organizata cu ocazia Zilei Internationale Antiparkinson.
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In centrul orasului a fost aprins un rug de lumanari in memoria persoanelor
care au murit afectate de Parkinson. Trecdtorii au primit materiale
informative despre Parkinson si despre efectele pe care aceastd maladie le
are asupra celor afectati — bolnavi si familii ale acestora. In cadrul
evenimentului, Asociatia Antiparkinson a vorbit cetatenilor despre efectele
non-motorii ale bolii si a vorbit despre necesitatea Psihologului Public.

In aceeasi zi, a fost organizat un concurs de desene pe asfalt, cu tema “Ajuta-
ti seamdnul”. Aici, 40 copii de la $coala Samuel si de la centrul de zi au
colorat asfaltul ardtdnd cum percep ei dizabilitatea, desendnd copii in
cdrucioare, spitale. Pe langa copii, au participat la eveniment si membrii
Clubului Pensionarilor din oras, precum si o cunoscuta cantdreatd de muzica

populara.

La cele doud evenimente au participat 150 cetdteni si reprezentanti ai presei
locale. Autoritétile locale si judetene au lipsit.

Capitolul 2 Abordarea autorititilor judetene

Despre cerinta Asociatiei Antiparkinson — aceea de a infiinta si finanta
serviciul Psihologul Public — autoritdtile judetene au aflat oficial prin
intermediul unei scrisori deschise. Prin aceastd scrisoare, membrii Asociatiei
Antiparkinson si-au expus pledoaria si au explicat oficialitatilor judetene ce
inseamna sa fii afectat de Parkinson si catd nevoie este de un ,Sprijin in
singurdtate” oferit de Psihologul Public. Pentru a crea un plus de

responsabilizare, scrisoarea deschisd a fost transmisa si presei locale.

Capitolul 3 Relatia cu presa

Ca urmare a celor doud evenimente si a scrisorii deschise, Asociatia
Antiparkinson a reusit sa atraga sprijinul presei locale. Pe langa diferite

articole, presedintele Asociatiei a fost invitat la mai multe emisiuni de
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televiziune unde a vorbit hunedorenilor (cetdteni, dar si alesi locali) despre
suferintele prin care trec cele cateva zeci de mii de persoane bolnave de
Parkinson si familiile acestora. Presa a fost, pe tot parcursul campaniei, un

aliat important al Asociatiei Antiparkinson.

Capitolul 4 In ciutare de aliati

Pentru cd raspunsul la scrisoarea deschisad transmisd a fost unul negativ —
din lipsa de fonduri, criza financiard — Asociatia Antiparkinson a inceput sa
caute noi aliati: SMURD, Colegiul Medicilor psihologi din Hunedoara si
Directia Generala de Protectie a Copilului si Persoanelor cu Dizabilitati din
Hunedoara. Cu acestia au avut loc discutii tehnice despre rolul Psihologului
Public. Ca urmare a acestor discutii, SMURD a oferit sediul organizatiei
pentru desfdsurarea activitatii Psihologului Public, iar Consiliul Medicilor
Psihologi a oferit si completeze voluntar serviciile viitorului psiholog

public.
Capitolul 5 Abordarea autoritatilor — reluare

Urmare a consultdrilor organizate cu aliatii de mai sus, Asociatia
Antiparkinson transmite o noua scrisoare consilierilor judeteni — de aceasta
data anuntdnd si disponibilitatea SMURD si a Consiliului Medicilor

Psihologi de a sustine serviciul Psihologul Public.

La scurt timp dupd transmiterea acestei scrisori, presedintele Asociatiei
Antiparkinson a abordat si direct Consiliul Judetean, participand la sedinta
publica. Acesta a explicat Incd o datd consilierilor judeteni ce fnseamna
Parkinson si de ce este nevoie de Psihologul Public. Consilierii judeteni au
primit si materiale informative despre Parkinson si activitatea Asociatiei
Antiparkinson. In cadrul sedintei, presedintele organizatiei a fost asigurat ca
pand la urmadtoarea sedintd consilierii judeteni vor studia oferta de

parteneriat si solicitarea organizatiei.
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Capitolul 6 Noi aliati si sustinatori

Pentru a fi si mai pregdtiti in abordarea viitoare a autoritdtilor, membrii
Asociatiei au hotarat sd arate sustinerea pe care o au strangand semndturi in
favoarea Psihologului Public. Organizand si participand la noi evenimente
(Bucuresti, Deva, Vatra Dornei), membrii Asociatiei Antiparkinson au strans
127 de semndturi de sustinere a Psihologului Public de la specialisti si
persoane interesate. Pe langd semnatarii petitiei, Asociatia Antiparkinson a
mai atras si sustinerea mai multor membri ai Consiliului Judetean si a unora

dintre angajatii acestei institutii.
Capitolul 7 Abordarea autoritatilor - reluare

Avand deja un numadr semnificativ de sustinatori, presedintele Asociatiei nu
a mai asteptat o noud sedintd a Consiliului Judetean, ci s-a Inscris in
audienta la presedintele institutiei. Pregatit pentru un refuz, presedintele
Asociatiei a mers la intalnire pregitit cu contra-argumente: ce cheltuieli a
facut Consiliul Judetean farda sa tind cont de criza sau de prioritatile
comunitdtii. Astfel, cdnd presedintele Consiliului Judetean a vorbit despre
greutatile financiare care apasa bugetul judetului, presedintele Asociatiei a
putut sd arate ca Psihologul Public este mai util decat deplasarea in China a
presedintelui Consiliului Judetean sau instalarea unei fantani arteziene.
Discutia s-a incheiat cu 0 noud promisiune: se va incheia un parteneriat intre
Consiliul Judetean si Asociatia Antiparkinson, iar in anul 2011 va incepe

finantarea Psihologului Public.

Pentru a nu ldsa promisiunea sa se dilueze foarte repede dupa audienta,
Asociatia Antiparkinson a transmis Consiliului Judetean o propunere de
Nota de Fundamentare pentru inifierea unei Hotdrari de Consiliu Judetean.
Nota de Fundamentare a fost intocmita respectand toate rigorile de tehnica
legislativa, a vorbit despre numarul de persoane afectate, despre importanta

psihologului public, despre modul de functionare a serviciului, despre
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contributia partenerilor, despre costuri si a fost insotita de semndturile care

aratd sustinerea publica, dar si pe cea a specialistilor.

Pregatindu-se pentru urmadtoarea sedintd a Consiliului Judetean,
presedintele organizatiei a aflat cd, de fapt, propunerea de parteneriat nu se
afla pe ordinea de zi. Acesta a participat la sedintd si a avut o interventie in
plen. Ca urmare a interventiei, presedintele Consiliului a dispus
transmiterea propunerii de parteneriat spre analiza Directiei Generale de
Asistentd Sociald si Protectia Copilului, in vederea ,solutiondrii”. De
asemenea, a decis finantarea unor activitati, de sarbatori, destinate
bolnavilor de Parkinson si altor persoane cu dizabilitati.

Capitolul 8 Deznodamantul

Asociatia Antiparkinson a primit 10.000 de RON pentru evenimentele din
preajma sdrbétorilor de iarnd. Chiar dacd nu la fel de mult ca Psihologul
Public, si acestea au fost un ,Sprijin in Singuratate” pentru bolnavii de

Parkinson.

In plus, membrii Asociatiei au discutat cu reprezentantii Directiei de
Asistentd Sociala termenii contractului cadru de parteneriat public privat in
vederea infiintdrii Serviciului Psihologul Public, acesta fiind semnat.
Conform acestui contract, cei doi parteneri vor gasi cdi comune de sprijin a
persoanelor cu dizabilitdti, inclusiv de creare a unui Psiholog Public.
Totodatd, Asociatia Antiparkinson a primit sprijin financiar din partea unor

firme private si din partea unui psiholog voluntar.

Despre Parkinson:

In Roménia existd 72000 de bolnavi de Parkinson. Aceastd afectiune este cauzati de
distrugerea neuronilor care produc dopamind, substantd absolut necesard organismului in
controlul miscdrilor si al echilibrului. Boala afecteazd mersul, scrisul, vorbitul, hranitul, de
fapt, toate functiile care presupun miscare si echilibru. Parkinson este o maladie incurabild.
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Cum a devenit povestea realitate

6 (ampania Razel de Soare a dovedit Inca& 0 data comunitatil din care

face parte cé ceea Ce Pare imposibil, se poate realiza. In anul 2000, cand

pregedintele Razei a pornit la drum cu gandul de a aduce n lernub
gerviciile sociale pentru copiii gi tineril cu nevoi speciale dorinta parea
de neindeplinit. Dar, desi fara experientd gl uneori fara sperantd, Raza

de Soare a reusit. Aga 88 intamplat gl I cadrul campaniei de advocacy,

“ngoritii” au demonstralb ca lipsa de experientd poate fi uneori
de reusitd gi optimism. Cu pagl mici,
1otd de succes: comunitate ca aliat,

unde
inlocuitd cu persevefen@a, dorintd
dar siguri, organizatia a creal O re

beneficiari ca membri ai asociatiel gi autoritatl ca partener.



O viata normala pentru jigcarg

5

copil si tdnar cu ngvoi speeialg

)
poveste adaptatd de Asociatia Razd de Soare

viatd normald pentru fiecare copil si tAnar cu nevoi speciale este
dorinta ce a dus la nasterea personajului celei de-a doua povesti -
a Asociatiei ,Raza de Soare” - in anul 2000. In comunitatea mic3
din Iernut, judetul Mures, in care nu exista alte servicii sociale
pentru copiii si tinerii cu dizabilitdti psihomotorii, Centrul de Zi
al asociatiei este ca o ,raza de soare” pentru beneficiari si familiile acestora.
In centrul de zi al asociatiei se desfisoard activititi de recuperare
psihomotorie, consiliere psihologicd, recuperare psihosociald prin activitati
de ergoterapie, artterapie, meloterapie si expresie verbald pentru 20 de

beneficiari, dintre care 11 cu grad de handicap grav.

Campania Razei de Soare a pornit de la nevoia de a creste sansele de
recuperare ale copiilor si tinerilor cu dizabilitati psthomotorii dintr-un oras
mic, in care serviciile de asistentd medicala si sociala sunt reduse. Decizia a
venit i ca urmare a cresterii numarului de beneficiari, acestia venind si din

localitdtile apropiate, unde nu exista astfel de servicii.

Astfel, prin campania de advocacy “O viata normald pentru fiecare copil si
tdndr cu nevoi speciale”, Asociatia “Razd de Soare” si-a propus sa
responsabilizeze autoritdtile in vederea alocdrii de fonduri publice pentru
angajarea unui kinetoterapeut si a unui psihopedagog pentru deschiderea

serviciului de recuperare psihomotorie destinat beneficiarilor Centrului de
Zi “Raza de Soare”.
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Capitolul 1 Comunitatea ca aliat

Membrii Razei de Soare au pornit la luptd aratdnd comunitatii ceea ce fac ei
in fiecare zi. Au deschis portile asociatiei in cadrul evenimentului ,Ziua
Portilor Deschise” si au ardtat care sunt nevoile persoanelor cu dizabilitati,
care sunt serviciile sociale oferite de organizatie si ce rol joacd acestea in
viata beneficiarilor si a familiilor lor. De asemenea, au ardtat beneficiile
serviciilor de kinetoterapie si psihoterapie in procesul de recuperare al
persoanelor cu nevoi speciale si cat de importante ar fi acestea pentru copiii
si tinerii ce vin la Raza. Asociatia Razad de Soare a invitat intreaga comunitate
sd treaca pragul Centrului de Zi si sd-i cunoascd beneficiarii. Bineinteles,
beneficiarii si familiile acestora au fost implicati activ in cadrul

evenimentului.

Pe parcursul zilei, au trecut portile deschise aproximativ 80 de persoane:
cetdteni din lernut, autoritati locale, mass media, diferiti actori locali. Acestia
au aflat despre serviciile organizatiei, i-au cunoscut pe copiii cu dizabilitati si
le-au inteles problemele. Centrul a fost vizitat si de cadrele didactice si de
elevii lor. Copiii s-au cunoscut, s-au imprietenit si au realizat impreund o
picturd intitulata ,,Ne bucurdam impreund”. Pentru elevii de liceu vizita la
Centrul Razad de Soare a constituit si un bun prilej de informare cu privire la
asistenta sociald si specializarile care pot fi urmate pentru a lucra in acest

domeniu.
Capitolul 2 Aliati din alte organizatii

Dorind sd atragd aliati si din partea altor organizatii care oferd servicii
sociale pentru persoane cu nevoi speciale, Raza de Soare a organizat
concursul , Harnicie, Fantezie, Bucurie”. La eveniment, care a fost realizat
impreund cu clubul copiilor din oras, au fost participanti din partea a 12
organizatii din trei judete. $i cu aceastd ocazie, reprezentantii Asociatiei Raza

de Soare au reusit sda promoveze scopul campaniei si sd sublinieze
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necesitatea implicarii autoritdtilor locale prin finantarea serviciului de

kinetoterapie si psihopedagogie.
Capitolul 3 La discutii cu autorititile judetene

Reusind sd facd vizibild la nivelul comunitatii necesitatea serviciului de
kinetoterapie si avand aliati atdt din comunitate, cat si din partea altor
organizatii ce ofera servicii sociale, membrii asociatiei au pornit la discutii cu
reprezentantii Consiliului Judetean Mures, unde si-au facut cunoscuta
dorinta de a infiinfa si sustine serviciul de recuperare psihomotorie a
copiilor si tinerilor din Centrul Raza de Soare lernut, prin angajarea unui
kinetoterapeut si a unui psihopedagog.

Activitatile Intreprinse si discutiile cu reprezentantii autoritatilor publice s-
au finalizat cu un prim succes al campaniei si anume, incheierea unui
contract intre Asociatia Raza de Soare din Iernut si Consiliul Judetean Mures
in vederea alocarii de fonduri pentru angajarea unui kinetoterapeut si a unui

psihopedagog, pentru o perioada de 6 luni.

Capitolul 4 La discutii cu autoritatile locale

Parteneriatul cu Consiliul Judetean a fost un succes binevenit, dar nu
suficient nici pentru asociatie, nici pentru beneficiari, care aveau nevoie de
astfel de servicii pe o perioadd mai mare de 6 luni. Asadar, cu curaj si forte
proaspete, Raza de Soare a pornit din nou la drum. De aceastd data si-a
concentrat eforturile mai mult asupra autoritatilor de la nivelul orasului,

abordand reprezentanti ai Primariei si Consiliului Local din Iernut.

Insoritii au dorit sa discute ,altfel” cu autoritdtile locale despre nevoia unui
serviciu specializat de recuperare psihomotorie, astfel cd au decis sd

organizeze o expozitie cu lucrdrile beneficiarilor si cu fotografiile realizate in
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activitdtile de pand atunci ale asociatiei si sd le ,,arate” reprezentantilor APL

aceasta nevoie.

Expozitia s-a numit ,10 Raze de Soare”, amintind astfel si de activitatea
organizatiei de pe parcursul a 10 ani de cand s-a infiintat. La eveniment au
participat prefectul judetului Mures, vicepresedintele Consiliului Judetean,
un deputat de Mures, reprezentanti ai Primariei si ai Consiliului Local din

Ternut.

Pentru cd Raza de Soare nu inseamnd doar membrii si voluntarii asociatiei,
ci si copiii si tinerii care sunt beneficiari, activitatile intreprinse la eveniment
au fost realizate de beneficiari si de familiile acestora. Ei au confectionat
impreund diverse obiecte decorative, au pictat, au decupat si le-au aratat
invitatilor lucrdrile lor, precum si fotografii realizate In anii de activitate ai
organizatiei. Prin toate acestea au aratat cit de importante sunt serviciile
oferite de Raza de Soare pentru ei si cd au nevoie de sprijin pentru a putea
beneficia si de servicii specializate de recuperare. Evenimentul a fost unul
emotional si a creat o relatie stransa intre invitati si ,gazde”. Cu aceasta
ocazie Consiliul Local a acordat Asociatiei “Razad de Soare” Diploma de
Onoare, pentru cei 10 ani de activitate iIn domeniul asistentei sociale, si in
serviciul comunitatii.

Avand sustinerea comunitatii locale, sprijinul beneficiarilor si forte noi, Raza
de Soare a depus o cerere oficiald citre Consiliul Local pentru incheierea
unui parteneriat public-privat care sa ducd la finantarea serviciului de
recuperare psihomotorie.

Capitolul 5 Final cu succese

Cererea Razei de Soare a fost analizatd de Comisia Economica si de cea
Sociald care au stabilit intocmirea unui proiect de hotirare care sa fie

introdus pe ordinea de zi a sedintei Consiliului Local spre aprobare. In
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paralel, au avut loc numeroase discutii intre membrii asociatiei si primar,
consilieri locali, secretarul Consiliului Local. Presedintele asociatiei a
participat la sedinta de Consiliu Local, unde a sustinut necesitatea incheierii

unui parteneriat public-privat pe termen lung.

Consiliul Local a fost de acord in unanimitate cu propunerea, urmand ca in
bugetul local pentru anul 2011 sa fie cuprinse fondurile necesare pentru
finantarea serviciului de recuperare psihomotorie in cadrul Centrului de Zi

Raza de Soare.

Pe langd parteneriatele incheiate cu Consiliul Local si Judetean, Asociatia
Raza de Soare a castigat in cadrul campaniei un parteneriat mult mai
important, parteneriatul cu comunitatea, care sprijind activitatea insoritilor
si va ramane un aliat puternic Tn actiunile ce vor fi derulate in viitor de catre
asociatie. Totodatd, cei pentru care luptd, copiii si tinerii cu dizabilitati
psihomotorii si familiile acestora, au castigat respectul celorlalti si simt cd fac

parte din comunitatea locala.
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Cum & devenit povestea realitate

o cand nu esti auzit si vazut, trebuie s te faci ingeles. Campania APH

Sporting Club a reugit nu numai 58 obind ateliere de terapie
ocupationala, ci un Jucru la fel de important. intelegere. A reugit g4 faca
nigte oameni (fie 61 APL, jurnaligti, cetateni etc.) 84 vada o bordura.
Printre petitii, discutil, evenimente si pliante, un scaun cu rotile gi 800
de metri au aratat cd un prag poate fi o piedica, cs desi deseori vedem,
rareori intelegem. O metods ingenioasd care a facut ca mesajul

campaniei 8a devina unul de succes.



Impreuna pentru
an viitor mai bun

poveste adaptatd de Asociatia Persoanelor cu
Handicap — APH Sporting Club Galati

sociatia Persoanelor cu Handicap (APH) , Sporting Club” este una
dintre organizatiile neguvernamentale din Galati care a reusit
ceea ce putini reusesc: sa formeze invingatori. Infiintata in 1992 de
cdtre un grup de persoane cu handicap fizic, asociatia a sprijinit si
a facut victoriosi sute de beneficiari. Misiunea asociatiei tine de
apdrarea drepturilor persoanelor cu dizabilitati si de imbunatatirea situatiei

celor aflati in dificultate.

In aprilie 2010, in judetul Galati se inregistrau 11.669 de persoane cu
handicap, dintre care 4.796 cu dizabilitati fizice si asociate. Pe cei mai multi
dintre ei nu-i vedem, pentru cd ajung sa trdiasca izolati, departe de societate

si lipsiti de serviciile de care au nevoie.

La APH Sporting Club acestia au acces la servicii medicale, consiliere
psihologicd, consultanta juridica si servicii de educatie si instruire. Pe langa
acestea, mai important decat orice, persoanele cu dizabilitati se bucura aici
de socializare si de un tratament normal. De asemenea, cei peste 300 de
membri ai organizatiei si 60 de voluntari se implicd in actiuni sportive, in

organizarea de evenimente culturale, in proiecte sociale si educationale.

Campania APH Sporting Club, in cadrul proiectului Parteneriat pentru
Comunitate, a avut ca scop obtinerea unei finantari publice pentru dotarea
unui atelier de terapie ocupationald. In cadrul APH, beneficiarii desfisurau
activitdti de terapie ocupationald confectiondnd lucruri mici, cum ar fi

felicitari, martisoare si diferite ornamente. In activitatile lor, beneficiarii erau
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insd limitati de lipsa unor instrumente si materiale care sa le permitd sa
desfdsoare activitdti mai ample de terapie ocupationald si sa confectioneze
obiecte ce ulterior ar putea fi comercializate, aducind un mic sprijin

financiar si emotional.
Capitolul 1 Abordarea comunitatii: informare si sensibilizare

Ca prim pas in cadrul campaniei, organizatia a decis s isi deschida portile si
sd ofere membrilor comunitatii un ,,tur al casei”, vorbind despre serviciile pe
care le oferd si despre beneficiarii pe care i sprijind. Acestea s-au intamplat
la ,Ziua Portilor Deschise”, unde aproximativ 60 de persoane au trecut

pragul organizatiei.

In acel moment au obtinut o primd promisiune, in sensul parteneriatului
public-privat, venitd de la reprezentantul Bibliotecii Judetene “V.A.
Urechia”, care a promis sd sprijine asociatia prin instruirea catorva
beneficiari in activitatea de legatorie, abilitdti ce vor fi utile in vederea unui

program de terapie ocupationala.

A urmat o masa rotundd pe tema rolului terapiei ocupationale pentru
persoanele cu dizabilitdti. La aceasta au participat reprezentanti ai
administratiei publice, reprezentanti ai altor organizatii ce ofera servicii
sociale, specialisti in domeniul terapiei ocupationale, beneficiari si cetateni
interesati s& sprijine aceste activitati. In cadrul evenimentului, organizatia a
prezentat necesitatea unui centru pentru terapie ocupationala. Declaratiile
organizatiei au fost sustinute de beneficiari ai organizatiei precum si de
specialisti in domeniu — kinetoterapeut, psiholog etc. Ca urmare a acestei
mese rotunde, Consiliul Judetean a promis sa sprijine organizatia, insa

aceastd promisiune nu s-a concretizat.
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Capitolul 2 Abordarea autoritatilor publice locale

Contextul este foarte important in cadrul unei campanii de advocacy, de el
trebuie tinut seama atunci cand facem planul de campanie si cand stabilim
tacticile pe care le vom folosi. Astfel cd tacticile de abordare a autoritdtilor
locale trebuie adaptate la mediul in care se desfdsoara activitatile si la relatia

pe care organizatia o are cu tintele campaniei.

APH Sporting Club a construit de-a lungul timpului o buna relatie cu
Primaéria si Consiliul Local din Galati, de aceea tacticile lor nu au fost
agresive si s-au bazat pe dialog si expunerea de argumente in favoarea
scopului campaniei. Reprezentantii Primariei si ai Consiliului Local au fost
invitati la Ziua Portilor Deschise si apoi la masa rotundd, unde le-au fost
expuse motivele si necesitatea realizarii unui centru de terapie ocupationala
pentru persoanele cu dizabilitdfi. Desi in cadrul acestor evenimente
autoritatile au promis ca vor sprijini organizatia, lucrurile nu s-au

concretizat intr-un parteneriat, din lipsa de fonduri.

Pentru a obtine sprijin mai larg din partea Consiliului Local, presedintele
Asociatiei Sporting Club, care obisnuieste sa participe la sedintele
Consiliului Local, fiind astfel o figurd cunoscutd de consilierii locali, le-a
prezentat acestora in cadrul unei sedinte de consiliu ideea de a deschide un
centru de terapie ocupationala pentru persoane cu dizabilitdti. De asemenea,
acesta a explicat ce Inseamna terapia ocupationald si care sunt problemele cu
care se confrunta persoanele cu dizabilitati.

Capitolul 3 Mesaje mai ,,clare”

Desi s-au purtat numeroase discutii cu reprezentantii APL, promisiunile nu
se concretizau. Astfel incadt membrii asociatiei au decis cd e timpul sa nu se

mai facd auziti, ci intelesi.
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Asa cd au organizat actiunea ,Fii o zi ca noi”, ce urma sd arate prin ce trece
zi de zi o persoand cu dizabilitati si cat de importante sunt activitatile care
oferd sprijin emotional persoanelor cu dizabilitati. Intr-o prima fazs,
reprezentantii Primariei si Consiliului Local Galati, ai Consiliului Judetean si
jurnalisti din Galati si Bucuresti au fost implicati in activitati de terapie
ocupationald — au confectionat obiecte de Craciun, au decorat pahare si au

facut felicitari impreund cu beneficiarii si personalul organizatiei.

Odatd incdlzirea facutd, a venit si partea , grea” - participantii au fost invitati
sd se pund efectiv ,in pielea persoanelor cu dizabilitdti” — parcurgand un
traseu de aproximativ 800 de metri (multora distanta parandu-li-se de 10
kilometri), in jurul sediului APH Sporting Club, in scaune cu rotile. Regulile
au fost clare, participantii nu aveau voie sa coboare picioarele atunci cand
era prea greu sa mai Tmpingd cu mdinile sau cand intdmpinau obstacole

(praguri, borduri, crengi etc.).

Concluzia generald: ,Am mers doar citeva zeci de metri si am scos limba de
un cot * Caini, masini si gropi * Intr-un cuvant, o viatd aproape imposibila *
Am ajuns ultimul la linia de sosire, desi am trisat grupa-mare * Nu voi mai
trece niciodata pe langa un om in scaun rulant fara sa incerc sa-i dau o mana
de ajutor” (articol din ,, Viata Libera Galati”).

Ulterior acestor activitdti au avut loc discutii pe tema serviciilor sociale
oferite de organizatie si importanta terapiei ocupationale pentru persoanele

cu dizabilitati fizice si asociate.

Evenimentul si-a atins tinta, aceea de a face mesajul organizatiei inteles de

cdtre jurnalisti si reprezentantii autoritatilor publice.
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Capitolul 4 O rasplata bine meritata

Membrii asociatiei si-au dorit sd doteze un atelier de terapie ocupationala
pentru beneficiarii lor, insd desfdsurand campania de advocacy au obtinut
mult mai mult - o propunere de parteneriat de la Primadria si Consiliul Local
din Galati, pentru infiintarea unei Unitati Protejate de serigrafie. In cadrul
acesteia, organizatia va putea realiza mai multe ateliere de terapie
ocupationald, 75% din profitul Unitatii Protejate fiind destinat programelor

de integrare socio-profesionald pentru persoanele cu handicap.

Si, asa cum {i std bine unei povesti, si aceasta este cu final fericit. Beneficiarii
asociatiei vor putea, o data cu realizarea Unitdtii Protejate, sa confectioneze
obiecte In cadrul activitatilor de terapie ocupationald, ce le vor aduce si

independentd financiard, si mai multa sigurantd emotionala.
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(um a devenit povestes realitate

o ACCES Oltenia a derulat o campanie a aliatilor, a cautab gl a convins

organizatii neguvemamentale gi autoritatl publice ca impreund pot s

ofere sanse mai mar de recuperare gi de reintegrare sociald & persoanelor

din grupurile vulnerabile, ca mpreund sunt mai eficienti si ca pob lucra
intr-un mod creativ gl cu rezultate palpabile. Si 15 fel de important este cé

administratia localé a inceput 8& vads in ACCES Oltenia gi in Coalitie niste

parteneri semnificativi gi a decis planificarea unui proiect In parteneriat
in domeniul incluziunii sociale pentru care urmeazd a solicita finantare in
cadrul Programulul Operational gectorial Degvoltarea Resurselor Umane.
Un prim pas pentru mai multe colaborari intre ONG-uri sl gutoritatd,

pentru mai multe povesti de succes.



Coalitia ONG-uri pgntru
Sgrvicii oocialg

poveste adaptatd de Asociatia de Consultantd si Consiliere
Economico — Sociald Oltenia — A.C.C.E.S. Oltenia

sociatia de Consultantd si Consiliere Economico — Sociald —
A.C.CEES. Oltenia a pornit la drum in anul 2002 cu misiunea
de a sprijini comunitatea locald si autoritdtile publice locale in
dezvoltarea serviciilor sociale pentru grupurile vulnerabile.
Scopul pe care A.C.C.ES. Oltenia si l-a propus a fost de a
promova dezvoltarea economicd, sociald si cultural-educationala a regiunii
Oltenia. Un scop mare, dar pe care asociatia reuseste sa il sustind prin

incapatanare, multa munca si putere din comunitate.

In Romania, in actualul context economic, nici statul, nici organizatiile
neguvernamentale singure nu pot asigura si sustine intreaga gama de
servicii sociale, servicii insuficient dezvoltate in comparatie cu restul tarilor
europene. Motiv pentru care Roméania ocupd un loc nu tocmai favorabil in
Uniunea Europeand in ceea ce priveste dezvoltarea serviciilor sociale pentru

categoriile vulnerabile.

Problema pe care ACCES Oltenia a identificat-o si pe care a dorit sd o rezolve
in cadrul campaniei de advocacy a fost lipsa unei strategii comune in
domeniul serviciilor sociale, strategie care sa aibd la baza parteneriatul intre
organizatiile neguvernamentale furnizoare de servicii sociale si autoritatile

publice.

La nivelul municipiului Craiova nu existd o strategie de dezvoltare a
serviciilor sociale, de aceea in cadrul campaniei de advocacy, ACCES Oltenia

si-a propus sa creeze o retea locala de ONG-uri care sa dezvolte o strategie
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comund de servicii sociale in municipiul Craiova, avand la baza

parteneriatul public-privat.
Capitolul 1 Unde’s multi puterea creste. Formarea coalitiei

Organizatiile neguvernamentale ce oferd servicii sociale au experienta in
lucrul cu beneficiarii, autoritdtile publice au o mai mare putere de decizie
publica, de aceea colaborarea ar aduce rezultate importante pentru
beneficiari. Pentru a acoperi o gama cat mai largd de servicii sociale
destinate grupurilor vulnerabile, autoritdtile locale pot sd foloseasca
resursele existente In comunitate si anume, expertiza acumulatd in sectorul
neguvernamental atdt in domeniul furnizarii serviciilor sociale, cat si in

managementul si in atragerea de resurse extrabugetare.

Asociatia a identificat principalele organizatii furnizoare de servicii sociale
din Craiova si le-a trimis invitatii de aderare la Coalitie. Acestora le-a fost
explicata necesitatea realizdrii unei strategii de dezvoltare, dar si faptul ca

aceasta va cere multe eforturi.

Au primit patru rdspunsuri pozitive de la organizatii din domeniul social,
printre care si doud cu o experientd vasta in domeniu: ANCAAR Craiova si

Vasiliada Craiova, care nu s-au dat in laturi de a porni pe un drum dificil.

Din Coalitie fac parte:

ACCES Oltenia, Asociatia CRONO Centrul de Resurse pentru Organizatiile
Non-profit din Oltenia, Asociatia Vasiliada, Asociatia Nationala pentru Copii
si Adulti cu Autism din Romania (ANCAAR) | Filiala Craiova, Asociatia

Dincolo de Autism.

Astfel, Coalitia ONG-uri pentru Servicii Sociale s-a ndscut pentru ca

eforturile organizatiilor neguvernamentale din Craiova sd se uneasca cu cele
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ale autoritdtilor locale in scopul furnizdrii de servicii sociale adecvate si

pentru un numadr cat mai mare de beneficiari.
Capitolul 2 Informarea. Atragerea de aliati si sustinatori

Al doilea pas important in campanie, dupd formarea Coalitiei, a fost
informarea si sensibilizarea comunitatii. Au fost distribuite materiale catre
autoritdtile publice locale si cdtre organizatiile neguvernamentale din

Craiova, materiale ce ofereau informatii asupra scopului coalitiei si asupra
membrilor acesteia.

Ca peste tot, si in Craiova existd persoane cu dizabilitdti fizice sau mintale,
copii cu cerinte educationale speciale, copii cu tulburari de dezvoltare,
varstnici etc. {i vedem rar pentru cd multi dintre ei nu pot merge la scoala,
nu pot avea o slujbd, nu pot merge la piatd, nu se pot plimba prin oras.
Aproximativ 13800 de adulti cu handicap si 2000 de copiii cu handicap fizic
si mental erau nregistrati la nivelul judetului Dolj la sfarsitul anului 2009.
Institutiile statului nu pot rdspunde nevoilor tuturor acestor persoane, de
aceea serviciile sociale oferite de organizatiile neguvernamentale vin in
completarea celor oferite de zona publica. Astfel, o bund colaborare intre cele
doud duce la imbunétatirea asistentei acordate beneficiarilor si deci la o

calitate a vietii crescutd pentru cei cu dizabilitati fizice sau mintale.

Metoda a avut succes: membrii comunitatii au aflat de nevoia unei strategii
la nivelul municipiului Craiova, iar autoritatile au inteles ca o colaborare cu
organizatiile din coalitie ar duce la cresterea calitatii serviciilor sociale la
nivelul localitdtii. Ceea ce a facut ca urmdtoarea actiune sa fie mult mai

eficienta...
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Capitolul 3 Dezbateri creative cu autoritati publice si ONG-uri

Dupa intalniri si discutii cu membrii coalitiei s-a decis ca cea mai buna
metoda de a aduce laolaltd reprezentanti ai autoritdtilor publice si
reprezentanti ai organizatiilor neguvernamentale pentru a discuta impreunad,
trebuie sd fie una ,relaxatd”. Asa cd au organizat o Cafenea Publica
abordand realizarea unei strategii actualizate si coerente, care sa permita
dezvoltarea si evaluarea serviciilor sociale la nivelul municipiului Craiova,
strategia care sa fie bazata pe cartografierea nevoilor sociale si sa tina cont si
de organizatiile neguvernamentale ca furnizori de servicii sociale.

Cafeneaua Publica este o metoda ingenioasa de participare publica ce aduce
fatd in fatd actorii interesati de o anumita problema. Cafeneaua presupune
organizarea unei dezbateri pe o anumitd temd care tine de interesul
participantilor, intr-un mediu cat mai asemanadtor unei... cafenele. Cadrul
relaxat de discutie invitd la o dezbatere creativa si la obtinerea de informatii

si idei necesare identificarii solutiilor problemei abordate.

Astfel, Cafeneaua Publica a fost primul pas pentru realizarea strategiei de
dezvoltare si sustinere a serviciilor sociale in parteneriat public-privat la
nivelul municipiului Craiova. La eveniment au participat reprezentanti ai
DASPC Craiova, primarul orasului si reprezentanti ai ONG-urilor ce ofera
servicii sociale. Aici s-au conturat cateva linii principale pe baza carora va fi

pusd la punct strategia.

Capitolul 4 Rezultate, rezultate

Desfasurand campania de advocacy organizatia a reusit sa formeze o
Coalitie a ONG-urilor pentru servicii sociale in Craiova gi sd initieze un

proces de planificare strategicd in domeniul serviciilor sociale la nivelul

Municipiului Craiova pentru imbunatatirea serviciilor oferite atat de
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institutiile statului, cat si de organizatiile neguvernamentale active in

domeniul social.

Un alt rezultat important a fost incheierea unui parteneriat public privat cu
Consiliul Local al Municipiului Craiova, care presupune atragerea de
fonduri in parteneriat pentru promovarea incluziunii sociale a grupurilor
vulnerabile: persoanele cu dizabilitdti, tinerii peste 18 ani care parasesc
sistemul institutional de protectie a copilului, familiile care au mai mult de 2

copii etc.
Organizatii neguvernamentale si autoritdti locale ce, impreund, vor aduce

comunitatii si beneficiarilor directi pe care ii servesc, o strategie pentru

servicii sociale mai bune.
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Povestea proiectului
“Parteneriat pentru comunitate”

eRe oferd constant asistenta organizatiilor neguvernamentale fara
experientd in advocacy pentru ca acestea sd isi creascd capacitatea de a

influenta deciziile luate de institutiile publice.

Organizatiile neguvernamentale reprezintda un principal furnizor de servicii
sociale la nivel national, Insa acestea se confrunta cu o lipsa de resurse financiare
care sd asigure continuitatea si calitatea serviciilor oferite. Pentru a rdspunde
acestei nevoi, proiectul ,Parteneriat pentru Comunitate” si-a propus sa sprijine 8
organizatii neguvernamentale furnizoare de servicii sociale pentru ca acestea sa
determine autoritdtile sd aloce mai multe resurse publice serviciilor sociale
furnizate de ONG-uri si s incheie parteneriate de tip public-privat.

Pentru aceasta am avut ca parteneri Fundatia ,Pentru Voi” din Timisoara si
Asociatia ,,Sprijiniti Copiii” din Alba Iulia, doud organizatii cu experientd in

furnizarea serviciilor sociale si in parteneriatul public-privat.
Personajele povestilor despre parteneriate pentru comunitate:

Asociatia Antiparkinson din Deva si-a propus sd creeze serviciul “Psihologul
Public”, serviciu ce presupune o interventie paliativa pentru persoanele ce sufera

de Parkinson si ofera sprijin moral pacientilor.

Asociatia ACCES Oltenia din Craiova a decis sd creeze un grup de initiativa care
reprezintd nucleul unei coalitii locale a organizatiilor ce oferd servicii sociale din
Craiova. Coalitia ONG-uri pentru Servicii Sociale are rolul de a realiza si sustine

o strategie de dezvoltare a serviciilor sociale la nivelul municipiului Craiova.
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Asociatia Persoanelor cu Handicap Sporting Club din Galati a avut ca scop
realizarea unui atelier de terapie ocupationald pentru beneficiarii sdi, atelier
care are un rol terapeutic si care aduce si independenta financiara pentru

persoanele cu handicap fizic din asociatie.

Asociatia Razd de Soare din lernut, Judetul Mures a dorit sd infiinteze
servicii de kinetoterapie si psihopedagogie, pentru recuperarea copiilor si

tinerilor cu dizabilitati psihomotorii care vin in Centrul de Zi al asociatiei.

Asociatia Sf. Damian din lasi si-a indreptat eforturile cdtre elevii din mediul
rural in incercarea de a atrage fonduri publice care sa asigure burse scolare
tinerilor din mediul rural pentru sustinerea studiilor liceale. Actiunea este
menitd sd Impiedice abandonul scolar al elevilor de liceu, din lipsa de

resurse financiare.

Fundatia Bethania din Cluj-Napoca a dorit sd incheie un parteneriat cu
autoritatile publice din Cluj, pentru a promova in cadrul institutiilor publice
si organizatiilor neguvernamentale de profil, o metoda inovativd de
tratament care s-a dovedit a fi foarte eficientd in procesul de educatie si
recuperare a copiilor prescolari cu cerinte educationale speciale, metoda
Feuerstein.

Fundatia Inocenti din Bistrita a avut ca scop al campaniei alocarea de
resurse financiare ONG-urilor de catre Consiliul Judetean Bistrita-Nasaud,

prin mecanismul Legii 350/2005.

Fundatia Veritas a dorit si incheie o colaborare de lungd duratd cu
autoritétile locale si sd atragd sustinatori din comunitatea locald, in vederea
constituirii unui consiliu de administratie si asigurarea durabilitatii

financiare a serviciilor sociale oferite de organizatie.
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Desi nu toate organizatiile au reusit sa isi indeplineasca obiectivele pana la
finalizarea proiectului, ele vor continua sd actioneze in vederea atingerii
scopului propus, avand deja instrumentele teoretice si practice necesare si

stabilind deja o relatie de colaborare cu autoritdtile publice locale.

Astfel, realitatea lor, a beneficiarilor celor 8 organizatii va fi mai frumoasa.

De poveste.
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Proiectul ,Parteneriate pentru Comunitate” este finantat de Guvernele Islandei, Principatului
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